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EINLADUNG

Unser ganztdgiges Marketing Forum présentiert einen Gesamtiiberblick des Franzésischen Bauelemente
Marktes, in Relation zur Entwicklung der europdischen TOP Mérkte. Am Vormittag geben wir einen
Uberblick iber die Kernergebnisse einer Vielzahl an Studien und analysieren die Marktentwicklung und
die Marktpotentiale, inklusive Prognosen bis 2021 auf Basis unserer aktuellen Studien. Auferdem werden

die Markitreiber (insbesondere die Bauwirtschaft), die Trends und Erfolgsfaktoren vorgestellt.

Die Marktvortridge beinhalten die Markigréf3en und Durchschnittspreise mit Blick auf die Produktgruppen,
Materialien und Kundensegmente. Am Nachmittag erwarten Sie ausgewdhlte Tools fir lhre Marketing-
und Vertriebsagenden, um am Markt noch erfolgreicher zu bestehen! Unsere an die Vortrége

anschlieBenden Diskussionen geben Ihnen Raum lhre Themen und Fragestellungen einzubringen!

MARKTENTWICKLUNG | MARKTTREIBER | TRENDS *

Kernergebnisse und Benchmarks des franzésischen Markts im Vergleich zu Westeuropa gesamt in den
nachstehenden Branchen:

Fenster | AuBBentiren | auBenliegender Sonnenschutz
Mit Daten zum Gesamtmarkt und Highlights der Entwicklung in folgenden Untersegmenten™:

Produktgruppen | Geschéftssegmente | Vertriebswege | Materialien.

Sowie Trends, Preisentwicklungen und Erfolgsfaktoren.

* Die Vortrége basieren auf aktuellen Studien kénnen und wollen diese aber nicht ersetzen! F E N STE R, TU R E N +
SONNENSCHUTZ
IN FRANKREICH

WANN: 19.02.2019

MARKETING TOOLS

Erfolgsfaktor PARTNERMANAGEMENT:
WO: citizenM Paris

Gare de Lyon
POWER PRICING: Gewinnoptimierung durch gezielte Preispolitik 8 Rue Van Gogh

ONLINE LEAD GENERATION: 75012 Paris

Mit den Vertriebspartnern erfolgreich wachsen!

OLG Strategien fiir den Bauelemente Markt EARLY BIRD Special: 2for1

2 zum Preis von 1
bis 14. Jénner 2019
Ihre Ansprechpartnerin

Florine Niant

t: +33 602719127

m: info@interconnectionconsulting.com
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VORTRAGE

Frankreichs Mdarkte fiir Fenster, Auf3entiiren + Sonnenschutz-Elemente

Der Vortrag analysiert den Franzésischen Markt fir Bauelemente in den Kategorien Fenster, Auf3entiren und
auBBenliegender Sonnenschutz. Wir présentieren Zahlen und Fakien Uber die aktuelle MarkigréfBBe und die
Marktentwicklung fiir die Gesamtmérkte in den verschiedenen Segmenten inklusive Prognosen bis 2021. Und wir
werfen einen Blick auf die wichtigsten Entwicklungen in den TOP Léndern WEUs. Der Vortrag stijtzt sich auf die
aktuellen IC Markistudien.

Hips Yty St Compri _— FENSTER: Gesamtmarkanalysen nach
o e Rahmenmaterialien: PVC, Aluminium, Holz, Verbundstoffe
i o * Geschéftssegmenten: Neubau + Renovierung
! ® * Kundensegmenten: Wohnbau + Nicht-Wohnbau

* Vertriebskanélen + Preissegmenten

¢ inklusive Wachstumsraten

TUREN: Gesamtmarkanalysen nach

* Produktgruppen: PVC, Aluminium, Holz, Metall + Kombinationen
* Eigenschaften: Typen, Widerstandsklassen, Anwendungsbereiche
* Geschéftssegmenten: Neubau + Renovierung

* Kundensegmenten: Wohnbau + Nicht-Wohnbau

* inklusive Wachstumsraten + Durchschnittspreise

ZpSovos assig emonsly_ ==l SONNENSCHUTZ: Gesamtmarkanalysen nach

' * Produktgruppen: Markisen, Rollléden + Raffstoren
.. N * Materialien: PVC, Aluminium, Sonstiges
: e @ o * Motorisierungsgrad + Einbausystem

* Kundensegmenten: Wohnbau + Nicht-Wohnbau
* inklusive Distributionsanalyse

Marktumfeld: Wirtschaftsentwicklung + Baukonjunktur in Frankreich

Der Vorirag betrachtet die Entwicklungen der wichtigsten Markireiber fir Bauelemente: Frankreichs Wirtschaft
und Bauwirtschaft. Wir analysieren den Wohnbau und Nichiwohnbaumarkt und présentieren Benchmarks zu
Baugenehmigungen und Baufertigstellungen in den Segmenten Neubau und Renovierung. AuBerdem werfen wir
einen Blick auf die wichtigsten Entwicklungen in Westeuropas TOP Léndern. Der Vortrag stiitzt sich auf den
jghrlich erscheinenden IC Building Forecast.

Frmc e g 1 Building Parmits At a Lang Hal '“‘J.EJ. MARKTUMEFELD:
* Entwicklungen im Wohnbau + Nichtwohnbau in Frankreich + WEU bis 2021
--'\.;/'///:‘:..o,_ * in den Kategorien: Neubau + Renovierung

* nach Segmenten: Geb&udetypen, Baugenehmigungen + Baufertigstellungen
* sonstige Markittreiber: Wirtschaftsentwicklung, Demographie, Migration
* inklusive Wachstumsraten + Trends
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Erfolgsfaktor PARTNERMANAGEMENT: Mit den Vertriebspartnern erfolgreich wachsen!

Der Vortrag beleuchtet die wichtigsten Parameter im Partnering fir den Bauelementemarkt und présentiert
Konzepte, um mit Veririebsparinern erfolgreich zu wachsen. Wir betrachten wer in die Entscheidungsprozesse
(Marke, Verkauf Vermarktung) eingebunden ist und analysieren die wichtigsten Ebenen des Partnerings, von der
Selektion, iGber Digitale Partnerschaften bis zu Bindungsstrategien. AuBerdem présentieren Aufbau, Struktur und
Vorteile einer Vertriebsakademie und bewerten das Partnermanagement 2.0 unter Beriicksichtigung einer
Kombination von Lead Management und Online Lead Management.

* Entscheidungsprozesse, Kaufkriterien ..
+ Markenbotschafter
* Partner-Portfolio-Management:
Digitale Partner, Bindungsstrategien
* Strategien + Vorteile einer Vertriebsakademie
* Kundenbindung iiber Begeisterungsmerkmale
* Lead Management + Online Lead Management

POWER PRICING: Gewinnoptimierung durch gezielte Preispolitik

Der Vortrag betrachtet die Wirkungsweise von Preisen auf Gewinn, Mérkte und Kundenpréferenz unter
Beriicksichtigung branchenspezifischer Besonderheiten und aktueller Trends. Wir analysieren Aspekte wie
Preiskalkulation und Preiserhéhung und présentieren Werkzeuge zur Handhabung von Preisgestaltung und
Preisfestsetzung.

JC| Doy Recliy: Prassure fom bath sides Ic

— wrdE] e i %] e« das Potential marginaler Preiserh6hungen

o die zerstérerische Kraft eines Preiskriegs
* Preiselastizitdt im Vergleich zu Deckungsbeitrag
e die Bedeutung des Preises aus Kundensicht
* Neue Herausforderungen fiir das Pricing

ONLINE LEAD GENERATION fir den Bauelemente Markt

Der Vortrag présentiert Strategien, um das Potenzial des Internets zur Kundengewinnung voll auszuschépfen. Es
werden Strategie-Konzepte und wesentliche Bausteine von der Planung bis zur Umsetzung vorgestellt, um Lead
Generation Projekte am Bauelementemarkt erfolgreich umzusetzen.

St vamabes hrgd s s b s ] ol ek St ot etins —%| ¢ Planung + Umsetzung von Lead Generation Projekten
é;\ N = ~ e« Strategien zur Online Kundengewinnung
* Tit for Tat als neue Internetwéhrung
* LG Prozesse: Definition der Kundenkommunikationskette,
Schnittstellen + Kompetenzen
ot * Strategische Ausrichtung der Homepage
* Do’s + Don’ts bei der Umsetzung von LG Projekten
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.. inklusive

PROGRAMM
3-Gange Menii

09.00 Vorstellungsrunde e
09.15 Frankreichs Mdarkte fir Fenster, Auf3entiiren + Sonnenschutz-Elemente + elektronische
10.00 Vormittagskaffee Unterlagen
10.30 Marktumfeld: Wirtschaftsentwicklung + Baukonjunktur in Frankreich
12.00 Mittagspause

13.30 Erfolgsfaktor PARTNERMANAGEMENT

14.30 POWER PRICING: Gewinnoptimierung durch gezielte Preispolitik
15.30 Nachmittagskaffee

16.00 ONLINE LEAD GENERATION fiir den Bauelemente Markt

17.00 Veranstaltungsende

Kundenstimmen + Referenzen

Das offene Gespréich iber viele Facetten des Vertriebs hat es mir erméglicht, wieder einmal Gber den
Rand des eigenen ,Vertriebstellers” hinaus zu sehen. An dem Forumstag entstanden neue Eindriicke, die
sicher auch zu neuen Aktivitdten in ,meinem” Vertrieb fihren werden.

Joachim Rauch,

Vertriebsleitung MAICO Die Beitréige waren eine Auffrischung und vermittelten gleichzeitig neues

Wissen und Erkenntnisse, sowie die Méglichkeit der Selbstreflexion.

Andreas Wind,
Projekt + Key Account Manager DCCS
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