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Gewisse Branchen benétigen neue, 1C
kreative Ansdtze zur Analyse der Marktpreise e |

Preisanalyse

= Einige Branchen stellen klassische Preisbeobachtungen vor

neue Herausforderungen B 2 B

Business-to-Business

«  B2B - fehlende Preislisten, Preise abhéngig von individvellen
Spezifikationen, obsolete Preislisten aufgrund der Rabattpolitik,
efc.

«  B2C - exklusive Handelsstrukturen, fehlende UVPs fir den B 2 C
Handel und Rabattpolitik, efc.

Businessto-Consumer

- Dienstleistungen - fehlende Preisinformationen auvfgrund
individveller, auftragsabhéngiger Preisgestaltung

- Neue Ansdtze der Preiserhebung abseits von Desk-Research
sind notwendig
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. die Lésung ist Preiserhebung mittels Mystery-Shopping
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B2B

B2C

Business-to-Business

- =

Business-to-Consumer

—_

Prelsonclyse

Preiserhebung mittels Mystery-Shopping

* Aussendu

e Telefonisc

» Definition eines ,Einkaufs-Szenarios” (Kaufmotiv, Anforderung, Spezifikationen, efc.)
*  Durchfihrung des Mystery-Shoppings zur Einholung von Angeboten und Verkaufsbewertung

* Besuch vorab definierter Shops/Verkaufsniederlassungen/Héndler

ng von Online-Anfragen, ggf. mit mehrmaligem Nachfassen der Anfrage

he Anfragen

- =

Durchschnittspreise

Preiskorridore Preiskurven Preisbarrieren
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1C
Wozu Mystery Shopping? e mesiing |

Prelsanclyse

Preispolitischer Nutzen Nutzen fir den Vertrieb

Qualitative Bewertung des
Ermittlung der tatsdchlichen Vertriebs
Marktpreise (Rabatte, etc.)

(Kompetenz, Freundlichkeit,
Verfigbarkeit, etc.)

Analyse von durchschnittlich /i Qualitative Bewertung der
gewdhrten Preisnachléssen i Dienstleistungsqualitat

Preisanalyse von Analyse verschiedener
Zusatzleistungen Vertriebskandéle -
(zB.: Installation, etc.) Online/Stationérer Handel
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Beispielcharts unseres IC Mystery Shopping - Preisanalysen Consulting

Beispielchart

Marke A als Hochpreishersteller in Deutschland It resion Preisspanne fiir Produktgruppe 5 stellt alles in den Schatten Inferconnechon

Preisanalyse

Boxplotanalyse: Verteilung der Fensierkesten Preisanalyse Preis Portfolio: Preise nach Predukigruppen [Preise in EUR exkl. USt.]

Holz/Alu groB Holz/Aly Klein PVC groB PYC Klein

Marke A

€847,00

Marke D

Marke B

680,00€

’ Minimum Preis

s00 J_
538,95 €

Marke C

Marke A Preis
425,00€

©Durchss spreis

€ 405,62

Marke A

Preis in EUR

Marka F N
9,326 10

Marke F

Nach Konfrontation mit Preisportal-Ergebnissen Die Hélfte der Handler brauchen

. . . . A Inte il . - . Inter tie
wird im Schnitt ein Rabatt von 12% erzielt e onsulting mehr als 10 Tage, bis sie ein Angebot erstellen e onsulting
‘Anclyse der Tarife vor vnd nach handl n der PraiporialeErgeb Preisanclyse Durchachninichs Angsbotsdoustin Werkiagen: gemassen wind dis arste Antwort des Herstellars - uncbhngig vom Inhak Verriebsanolyss

Tarife nach Preisverhandlung (EUR/Jakr)
N=78
Maximum 505,4 1 Tag I 5,3%
475,0
2 Tage 4,6% @:11,5Tage
4
35 Tage 17,1%

Durchachni

367,7

610Tage 21,1%
——

e e o S _
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Der Investitionsplan rund IC

Interconnection I
!

um lhre Preisanalyse mittels Mystery Shopping i

Kosten, Zeitplan und unser USP Preisanalyse
i 1T
1 Kick Off ot * Hoher Kooperations-Llevel - Sie sind in séamiliche
Projektschritte involviert bei voller Transparenz. Unsere
2 Feldphase 2-4 Wochen Berater stehen Ihnen jederzeit zur Verfigung.
* Volle Transparenz: Zugang zu allen E-Mail Accounts /
3 Datenanalyse 1-2 Wochen Gespréche werden aufgezeichnet
*  Methoden Know-How - Akademische Markiforschung trifft
4 Endbericht 1 Woche auf Anwendungen in der Praxis

Kosten Uber Interconnection

* Langjdhrige Erfahrung im Bereich der B2C und B2B

Marktforschung
Die Kosten und der Zeitaufwand der dargestellten
Preisanalyse mittels Mystery Shopping héngen vor allem *  Firmeninternes  Interview-Center =~ mit  weitreichender
von der Aufwéndigkeit des Einkaufsszenarios sowie der Sprachkompetenz durch Native-Speaker

Anzahl der zu erhebenden Preise ab
*  Wir unterstitzen Sie bei der Umsetzung der Ergebnisse in

konkrete Strategien!
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Unser Ziel ist es Sie zu unterstiitzen 1C

Interconnection I

um nachhaltiges Markiwachstum zu erzielen Sonsiting

Core Vclues

Problemléser Kompetenz

Wir kennen die zielfihrenden Tools um etwaige
Probleme/Fragen zu l6sen

Internationaler Fokus

Wir kennen die zielfihrenden Tools um etwaige
Probleme/Fragen zu I6sen

Interconnection Branchen Kompetenz
: . Branchenkompetenz aufgrund langjéhriger Erfahrung
Horizonte erweitern durch regelmdfig durchgefihrte Studien

Methoden Know-How

Methodenvielfalt fir unterschiedlichste Fragestellungen und
Markitgegebenheiten

Umsetzungsberatung - Strategie-Workshops

Taten aus Daten - wir unferstiitzen Sie dabei Strategien
und MaBBnahmen aus den Studienergebnissen abzuleiten
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Bei weiteren Fragen stehen wir lhnen
jederzeit gerne zur Verfigung!

Interconnection Consulting

Getreidemarkt 1, A-1060 Wien

Viorica-Maria Jeler, MA - Market Analyst
Tel: +43 1 5854623 -88
Fax: +43 1 5854623 -30

jeler@interconnectionconsulting.com

Dr. Frederik Lehner - Managing Director
Tel: +43 1 5854623 -11

Fax: +43 1 5854623 -30
lehner@interconnectionconsulting.com

Interconnection Consulting | Vienna * Oberstdorf ¢ Lviv ¢ Bratislava

www.interconnectionconsulting.com

IC

we show you the way

Kontakt




